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在大数据时代如何进行网络影视营销 

徐隽文 
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【摘要】网络影视内容互动传播营销互动平台作为一种现代新网络技术大潮的冲击的背景下而催生出

的一种创新文化产物，正是也因为正由于现代新科技产品形式与这种现代新兴文化产业形态间的关系逐步

开始产生了融合及相互关联，才有可能会使得一种传统的互联网影视方式逐渐在改变影响着其影视内容的

传播与组织方式、生产方式、存在和思维方式、体验方式，大数据应用作为我国近年逐步发展壮大起来的

网络新兴数字技术，不可或避免地说对传统网络影视与营销领域产生出了十分广泛持久而影响深入长远的

影响。在当今大数据时代，网络影视方面运用的行为数据也呈现了出现多源、碎片化、分散等分布形式，

大数据产品的技术特征挖掘、信息整合等分析评估功能则可迅速有效的提取识别出行为信息背后蕴藏的消

费需求或动机，有助于加强网络影视行业营销行为的营销精准性、提升企业产品在线销售业绩及产品市场

价值预测能力。 
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How to conduct network film and television marketing in the era of big Data 
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【Abstract】Film and television network marketing as a product of impact of network technology, it is 
because of technology and the gradual fusion of cultural industry associations, makes the film and television to 
change its traditional transmission mode, mode of production and existence, the experience way, big data as a new 
technology developed in recent years, inevitably to the broad and deep impact on network television marketing. In 
the era of big data, the data of network film and television show the forms of multi-source, fragmented and 
dispersed. The technology mining, information integration and analysis of big data can effectively extract the 
demand motivation behind the behavior, which is conducive to the accuracy of network film and television 
marketing, and improve the ability of product sales and market prediction. 
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1 大数据发展对当前网络影视产品营销活动产

生了的影响 
1.1 精准营销的效果在逐步地凸显 
通过分析利用当前网络影视和在线播放电视节

目制作传播过程中所能观察产生记录到的大量网络

在线视频观众行为数据，观众群体由从未可以预知到

的一个群体在瞬间内变成为了完全可被已知到的独

立个体，观众的上网浏览搜索得到的信息、播放及观

看等行为信息均得到了做得到了的进一步的精确和

定位，利用了现代计算机大数据等技术方法来进行大

量网络数据深度地挖掘、分析，可以相对比较容易直

接深入的分析掌握到每个观众群体的实际的潜在消

费者网络电影消费与购买服务需求，从而将帮助其建

立出一个相对精准与有效的移动互联网影视消费与

市场定位，构建起一整套具有针对性更强优势的与网

上影视消费者群体有效沟通及协作服务机制，定制设

计出符合个性化消费需要的个性化网络影视内容。同

时，根据我们已持续挖掘及了解到的视频精准定位目

标消费者，在选择其自身最为需要的恰当的传播信息

的最佳媒体时机过程中为其选择一款更能够合适其
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自己需要的视频进行增值式传播和服务，进一步大大

的地增强了其的营销传播服务和效率，实现了视频内

容系统化管理和视频精准有效的传播营销。例如，我

们以后也希望可以去尝试一下给国内那些有爱好关

注和喜欢观看一些母婴萌娃类影视产品广告片的广

大年轻女性观众群体推送的一些优质母婴产品、儿童

用品广告，给一些喜爱关注观看的一些体育竞技类影

视广告片的广大年轻男女观众人群推送的一些优质

体育娱乐和体育运动竞技项目相关的用品广告等。 
在国内网络影视作品竞争环境日益复杂激烈竞

争的时代背景推动下，网络影视产品原创作者们在开

始着手开发制作网络影视产品前，可以通过充分和广

泛渠道充分了解征求社会各类媒体观众意见信息情

况和行业专家咨询建议，结合到我们网站自身和网络

产品实际，通过各类观众的征求以及反馈的数据信息

资料的全面汇总及分析，制作及设计创作出这一套最

符合全国各类网站观众需求的大众审美与口味俱佳

的网络影视产品。通过运用这些更为精准化有效的新

型互联网媒体营销的宣传转化手段，一方面也显著的

提高了到提升了对于整个中国网络影视生态系统中

的互联网广告内容传播的有效实际传播利用以及转

化推广效率，另一方面也则大幅降低了到提高了广告

目标观众及其本身的对网络广告信息传播效果的客

观真实以及反感程度，进而也大大地提高并促成了和

广大中国网络影视生产者之间以及其与国内网络广

告商者之间有着更好的广告沟通的合作意向。 
1.2 产生以大数据产品为基础依托互联网的移

动新的营销新产品 
在目前我们已经过去比较熟悉的一些中国民间

传统类型的网络影视作品的市场营销类活动工作中，

生产者们也一般认为主要内容仍是要选择那些以网

络产品自身的网络营销活动宣传方式为主要营销工

作内容，比如网络影视节目公司本身开展的网上营销

活动宣传、推介会、与其他电视观众之间做最直接有

效的网上互动营销宣传方式的以及各种大型现场网

络促销活动等。这种相对较为传统单一的网络视频营

销传播工作模式同时也意味着对真正实现一个网络

影视产品如何能够由起初失败地推广而发展到其最

终能够成功的传播模式有较大局限性。在整个网络大

数据时代，数据正在逐渐发展成为目前广大的网络影

视营销者们在网络与实体市场上的议价战过程中一

项至关的重要的网络商业合作谈判上的关键筹码，并

且随着近年来发展其营销战略作用亦将变得日益充

分地凸显。通过使用在计算机技术及应用工程中的复

杂数据的数字计算分析技术和分析与推理方面的新

技术，分类提取目标观众群体的日常消费及基本生活

消费需求数据、意向群体的各类消费商品与商品服务

购买信息数据等，进而汇聚成这样一个大类消费商品

数据库，具有极其潜在且极大地潜在着的重要商业价

值。同时，通过系统综合和分析、挖掘其中可能包含

在内的多种具有价值信息资源，将可以把这些其数字

资源内容与现有各类实体商品数据信息内容相整合

交叉和融合，形成一组又是一类独立的且可实际进行

在线销售及操作使用的新型数字商品，运用诸到具体

数字产品营销等项目工作的相关实际工作组织、策划

管理与运营活动全过程中。 
1.3 网络影视营销更精准市场的精准预测把握

能力有进一步提升 
大数据的挖掘及技术的应用在当下的网络影视

企业的互联网营销推广模式设计中可以发挥它的最

大的核心作用同时也将体现在企业对于其自身产品

及精准营销市场机会的精准化预测策略和能力方面。

传统单一渠道下的单一网络影视产品和营销服务渠

道通常还会对于目标观众和现阶段受众的对目标观

众产品需求的具体定位也不是甚之清楚而明确，往往

更需要的是在通过对这些观众实际观看的完整了的

网络影视内容需求进行市场反馈的分析调研后才能

最终进一步地得到符合他们对于具体观众市场定位

的需求偏好。而基于大数码系据库的智能挖掘分析整

理等技术又将可以实现直接的通过网络技术手段直

接对网络影视受众行为偏好等进行主动智能计算分

析，建立起基于相关互联网行业特点的网络需求偏好

预测及分析的模型，主动智能计算分析得出并还能精

准预测出影视网络受众人群潜在的需求偏好。 
在从事网络影视内容营销服务过程的中传输和

发布播放网络影视作品时，通过准确定位目标受众群，

分析其偏好和行为，建立受众分类模型，就在于我们

可以完全做到了在所从事各类网络影视内容宣传及

制作及传播活动过程中的环节中在使用宣传和制作

推广和播放的各类优秀网络影视作品时要充分地掌

握使用好这种主动权，进一步的有效地提高到了各类

网络影视效果及营销活动宣传方案的最佳实施的质

量效果和传播推广的效果，实现到了由从事营销前的

结果的营销预测转变到从事营销中事前结果的营销
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预测转变的一个有效地转变，真正做到能够真正做到

一切都由其目标观众需求而做决定的网络影视实效

营销策略。 
2 大数据营销时代条件下的网络影视内容营销

传播路径分析 
2.1 提高广大网络影视营销者自身对影视大数

据技术研究的应用重视与程度 
将中国传统的营销模式思维方法和现代大数据

技术相交叉融合，大数据等技术方法的创新运用也不

是直接对传统的影视媒体营销推广手段进行完全否

定，而是需要对影视传统推广营销技术手段的进行再

提炼加工、再设计优化。随着当前人们物质生活水平

档次的日益不断地提高，对其各类产品消费的个性化

需求必然在商品质量方面和消费者数量素质上需求

也相应会相应提高，为全面高效的满足广大人们对日

益高速增长带来的精神物质文化需求，大数据技术应

用与现代网络影视产品营销新理念的全面融合刻不

容缓。 
2.2 完善了网络影视娱乐营销行业大数据发展

应用政策、制度环境 
随着中国移动互联网的大数据云技术与应用平

台在全球国内以及各行各业领域得到的可持续并迅

速和健康发展，数据涉及安全问题及个人隐私、数据

产品容易被竞争对手垄断、数据鸿沟日益严重化等这

样一系列的问题或将再次层出不穷，这些老新特问题

都势必严重不利于今后国内数字网络影视娱乐营销

创新和互联网未来发展。对此，需要通过进一步调研

制定一系列有利于加快促进在国内广大网络影视娱

乐营销及其相关产品行业内有效推进应用的网络大

数据产业促进等良好网络产业整体发展空间格局方

面的网络行业顶层战略体系设计，补充修订或修订完

善现有关于促进个人数据可自由合法获取、大数据知

识产权的合法产权认定及知识产权归属、大数据基础

技术应用服务、大数据技术平台和安全、大数据技术

开放以及使用相关标准规则等多个产业方面领域制

定的有关产业规范文件和法律制度政策规范和行业

规划。 
3 结语 
总之，大数据也为中国网络影视广告营销代理行

业发展带来极大了经济效益、社会效益经济等方面多

重协同效益，让当前网络影视互动营销应用在数据精

准的营销、预测效果等几个方面也有实现了许多新方

面的应用突破。面对网络大数据技术和应用，既必须

要全面承认应用其内在合理性价值和数据科学性，又

要切实重视研究其当前在解决网络影视交互营销等

行业所出现存在的问题。并且，技术上的创新运用和

营销产品上的营销推广都只应是依托于在整个网络

影视的营销的微观层面上的技术变革推动之下，才能

会在对该视频营销的行业内产生其更大的推广价值

和影响。 
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